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Innehall

Mot framtiden!

Det hander nagot speciellt nér ménniskor mots. Nar idéer korsas,

Sid4  Order Nordicdagarna: , ) . - S
En natverkande méssa |n‘|.'10v.af|oner far té.i. plats o;h kreativitet fyller rumm.et. JUIS'[ sa kand:es det
nar vi dppnade dorrarna till Order Nordicdagarna i Helsingborg. Vart lager
. ' . och kontor férvandlades till en egen massarena, skapad for att utforska en
Sid 8  Vilanserar vitvaror: . . .
. central fraga: hur méter vi morgondagens kund?
Startskott for MDA Pa tva dagar samlade vi 6ver 50 varumarken, leverantorer och kunder
. . fran hela Skandinavien. Lokalerna bubblade av nyheter, relationer och
Sid 10 Welinessbelysning: majligheter — en paminnelse om att framtidens affarer byggs tillsammans.
Méa béast med ljus i host
Vi har under en tid tillbaka sett hur marknaden for MDA véaxer och det ar
Sid12 C3 - s& som kaffe var med stor gladje vi nu inlett var satsning pé vitvaror. Tillsammans med Haier
menat att smaka Europe tar vi steget in i en ny era och valkomnar Candy — dar italiensk design
moter smart funktionalitet. Dessutom introducerar vi Hoover och startar upp
Sid 16 Healthserien - trygghet i kdket, med ett dammsugarsortiment som vi &r évertygade att ni kommer tycka om.
omtanke for framtiden Kika in pa var hemsida eller ta kontakt med din séljare s& berattar de mer.
Sid 18 Aktuellt hos Order Nordic Och vad vore resan mot framtiden utan att lyfta blicken internationellt? P&

Kontakta oss

Leverans- & besdksadress

IFA i Berlin blev det extra tydligt. Som en ren vitamininjektion méttes vi av
mixad kreativitet och fortjusning — men ocksa av stora fragetecken. Ska
nya innovationer som tvattmaskiner
med tre trummor, magnetfalt som
haller maten frasch utan frost och Al

Order Nordic AB som réddar oss frén réda strumpor i HJ&II:IESBS%N
Makadamgatan 14 vittvatten verkligen bli naturliga inslag rodaltar

254 64 Helsingborg
Vaxel: 042-25 23 00

Omslag & massbilder: Liljas foto
Profilbilder: Mette Ottosson

i var vardag? Hoppas ni ar lika sugna
pé att kasta er ut i den spannande
framtiden som jag &r.
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Hue Bridge Pro

Fa ut mer av ditt system

P
[ ] =)
Hue MotionAware™ (@)
h A -
Férvandla Hue-lampor till en
rérelsesensor med minst 3 lampor.
"U
/ //" Styr belysningen
Y " Omedelbar narvarodetektering med omedelbar ljusrespons.
Stall in valfritt ljus pa valfri installning beroende pa tidpunkt
pa dygnet.
Hue Bridge Pro Philips Hue WCA AGO0 E27

2-P PROKIT

REK

1849 kr

rek 1039 kr




ETT KREATIVT & NATVERKANDE MOTE

Order Nordicdagarna

— for att tillsammans hitta framtidens affarer

Hur mater vi morgondagens kund? Svaret fick nytt liv nir vi forvandlade virt lager i Helsingborg
till en méissarena fylld av innovation, upplevelser och framtidstro.

For 1,5 ar sedan bestdmde vi oss for att skapa ett nytt satt att
motas med véra kunder och leverantdrer. Vi hade medverkat
p& manga massor och kande det utmanande att presentera
alla véra produkter och varumarken pé kort tid. Efter ett
brainstormingmote bestamde vi oss — vi bjuder in till vara
lokaler i Helsingborg och gér nagot nytt. Alit med en central
fréga framfor oss: hur méter vi morgondagens kund?

Nordens enda hemelektronikméassa

I mars blev visionen verklighet nar véra kontors- och
lagerlokaler férvandlades till en pulserande méassarena. Under
tva dagar fylldes de av nyheter, kunskap och kreativa moten.
Over 50 varumarken och samarbetspartners deltog — alla med
samma vilja att inspirera, starka relationer och blicka framat.
Kunder frén hela Skandinavien reste till Helsingborg och bidrog
till att géra Order Nordicdagarna till framtidens méssa.

Rum fér framtiden

For att lyfta kreativiteten &n mer skapade vi tvé upplevelserum
dar framtiden fick testas i praktiken:

Hallbarhetsrummet samlade kunder, leverantérer och
studenter for att dela kunskap och konkreta exempel pé hur vi
kan bidra till en béttre framtid. Diskussionerna blev livliga och
inspirerande — en paminnelse om att ingen kan gora allt, men
alla kan gora nagot.

Kafferummet blev en motesplats for bade smaker och samtal.
Har tog Melitta med oss péa en valdoftande resa genom

pour over-tekniken och strax intill bjod C3 pé kaffe fran sina
valkanda perkolatorer. Kaffets aromer och smaker fick bli en
katalysator for nya kontakter och nya idéer.

Inspiration fran scenen
Scenen blev en plats fér kunskap, skratt och framtidstro.
Konferencier Tina Nordstrom, valkand Helsingborgare, lotsade
oss med varme och energi genom programmet och bjod pa
reflektioner tillsammans med vannen Ola Selmén. Tre foreldsare
gav sina perspektiv pa framtidens handel:

Helena Mattsson visade hur butiker utvecklas i takt med
nya kundbeteenden. Linda Hammarstrand paminde oss
om att kulturen &r foretagets hjarta och hur passion och
varderingar kan bli en konkurrensférdel. Amer Mohammed,
som med kort varsel hoppade in fér Tobias Ahlin, gav oss den
dar efterlangtade wow-kénslan in i framtiden.

Framtiden ar upplevelsebaserad
Amer tog oss med pa en resa som var bade underhéllande
och tankevackande. Med sin bakgrund som innovationschef

inom Stena och digital chef pd Coop delade
han frikostigt med sig
av erfarenheter och
lardomar. Budskapet
var tydligt:
digitalisering handlar
inte om teknik —

utan om kanslor

och upplevelser.

Han visade exempel
pa hur banbrytande
innovationer har sin
grund i manniskors behov,
som néar Netflix férandrade
sattet vi upplever film

eller Uber hur vi ror oss i
vardagen — inte for att tekniken fanns, utan
for att ndgon forstod upplevelsen manniskor
sokte nar de véntade pa en taxi.

Amer utmanade oss att tdnka storre:

e Hur kan vi ge kunderna mer tid, battre halsa och starkare
ekonomi?

e Hur kan varumarken bli mer &n produkter — och istéllet visa
méanniskor vad de kan bli?

e Hur kan vi som foretag alltid ténka tre ar framat, istallet for att
fastna i dagens kvartalsrapporter och gurkleveranser?

Framtidens vinnare &r de foretag som vagar forenkla
kundernas liv och bygga kénslomassiga band. Det handlar
inte om att sélja en produkt, utan om att skapa en upplevelse
manniskor vill vara en del av.

Tillsammans framat
Order Nordicdagarna blev tva dagar av moten, inspiration
och gemenskap som visade pa kraften i samarbete. Bland
produkter och varumarken fick vi bygga relationer, starka
fortroenden och skapa nya idéer. For oss star det klart:
framtidens shopping &r upplevelsebaserad, méansklig

och bygger pé starka relationer. Tillsammans med er —
vara leverantorer, kunder och
samarbetspartners — fortsatter vi
att utforska, utveckla och forma
framtidens affarer.

SE FORELASNINGAR
OCH KLIPP FRAN MASSAN:
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Mat-T'ina
taste & tall

Mellan férelasningarna hojde

Tina Nordstrém stadmningen
pa scen med sitt alldeles egna

Taste & Talk. Tillsammans med

kollegan Benny och géaster bjod

hon pé aptitretare — samtidigt som
hushallsprodukter fick chans att glansa

lite i rampljuset.

Airfryer och aubergine — en dverraskning

Tillsammans med kollegan Benny tog Tina sig an auberginen —
en révara som alltfor ofta blir trist. For forsta gdngen provar de
en airfryer:

— Det &r ett lite I6kigt ord att uttala — Airfryer. Den ér ju ratt
sé bra, tycker nog andé vi som &r lite gammaldags och inte
riktigt hoppar pa flortiga grejer.

- Vi rostade aubergine, som Iatt blir svampig och trékig,
som att slicka pé en fonsterruta om du gor den fel. Men med
airfryern blir det sjukt bral Vi gamla kockar blev dverraskade.

Publiken bjods resultatet — rostad aubergine med persilja,
citron, 16k, Nobisas, stenbitsrom och rostat bovete.

Vafflade rarakor fran Aland
Tina och gésten Jack fran alandska Véffelrakan bjod lite senare
pa rarakor graddade i Avikens vaffeliarn. Med &tta dubbeljarn

Kann dig trygg med
Doro Secure Button

Las mer pa doro.se

tt smartare val.

Foérenklat anvandargranssnitt med
hjalpguider och fjarrsupport

3 s J
i sin foodtruck vafflar Jack tusentals rarakor varje vecka
tilsammans med sin kollega Michaela.

— Vi tavlade nyligen i det finska TV-programmet
"Menestysresepti" (ungefér "Finska framgéngsreceptet") och
knep en andraplats. Som ett resultat av detta séljs nu var
fardiga smet i S-marketbutiker i Finland, berattar Jack.

Basen &r alandsk Asterixpotatis, rod i skalet och full av
stérkelse. Men hur de far smeten att halla ihop i jarnet ar
hemligt. Tina gjorde séklart rejala forsok i att pressa fram
hemligheten. Over stora klickar smér berattar Jack varfor valet
av vaffeljarn foll pa Aviken:

- Vi har testat alla jarn pa marknaden.

Aviken haller 1angst, blir riktigt varmt och
slapper laggen perfekt.

SE TINAS TASTE & TALK PA:

Livet &r nog sa komplicerat.
Det bor inte telefonen vara.

Doro Aurora-serien ar framtagen fér anvéandare
som sdker enkelhet, sdkerhet och oberoende.
Och fér deras nara och kara som vill hjalpa till,
utan att kédnna sig som teknisk supportpersonal.

Alla tre modeller har samma karnfunktioner
som t.ex. Doro Secure-knappen, ett férenklat
granssnitt och Doro ClearSound. Déaremot
skiljer de sig at i storlek, design och sina
specifika utbud av funktioner.

Hor mer tack vare
Doro ClearSound

doro &
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V\LELLNESSBELYSNING:

Vakna naturligt och prestera battre Vad du kommer ldgga marke till:
Ett soluppgéngsschema hjélper kroppen att vakna langsamt och
naturligt. Lugna, mer produktiva morgnar.
For minskad stress och & hjélp att ta dagen pé basta sétt. Féarre eftermiddagsdippar och battre koncentration.

Skonare kvallar och mer aterhamtande somn.
Maximera din produktivitet Omedelbara minskningar i energiférbrukning.
Justerbara kallvita scener och arbetsbelysning ger ett 6kat fokus  Forbéattrad trygghet och sékerhet.
och energi.
For att maximera din prestation under dagen. Veckoplan — steg for steg

Dag 1 Installera lampor/strdmbrytare och valj dina favoritscener.
Somn som verkligen aterhamtar Dag 2 Finjustera uppvakningsschemat och morgonljusstyrkan.
Kvallsrutiner skiftar tonen till ett varmare mer dadmpat ljus, och Dag 3 Anvand en kallvit arbetsscen for fokuserade
hjalper kroppen pa att varva ned. arbetsperioder. (Mycket och kallvitt ljus & som allra
For en battre dterhdmtning och energi dagen efter. viktigast pa formiddagen!)

Dag 4 Testa kvallsrutinen och notera insomningstid.
Omedelbara besparingar Dag 5 Aktivera rorelseljus for trygg och bekvam navigation.
Smarta lampor kombinerat med sensorer och rutiner minskar Dag 6 L&gg till ndrvarosimulering for sékerhet nér du &r bortrest.
onddig energianvandning. Dag 7 Utvéardera komfort och gér ev. férandringar. Utoka till ett
En smart investering bade for din planbok och miljon. annat rum nér du ar helt nojd.

Séakerhet och bekvamlighet

Narvarosimulering, rérelsebelysning och app- eller rdststyrning
héller hemmet sakert och latt att hantera.

Fa en Okad kontroll och sékerhet kring vad som sker i hemmet,
med mojlighet att styra belysningen pa distans.

Lat fordelarna bli din nya vardag — njut av en battre sdmn, mer
fokuserad arbetsdag och ett &nnu vackrare hem.

Ta val hand om dig, och ha en jattefin hdst!

Hélsningar, Hanna Candle, Signify

Praktiska tips:
* Bdrailiten skala — ett rum i taget.
HANNA * Arbeta med flera lager belysning: ambient (allmént),
CANDLE arbetsljus (uppgifter) och accent (stdmning).
Key account ® Skapa enkla scener som ger mening i vardagen: Morgon,
manager, Arbete, Middag, Film, Natt.
Signify e Anvénd scheman fér att automatisera dina rutiner och mé

béttre (kallvitt fér energi, och varmvitt fér nedvarvning)

e Prioritera stéllbar vit fargtemperatur for stérst nytta.

* Addera belysningen till din réstassistent fér ytterligare smidig
kontroll.

ORDER NORDIC MAGASIN NR1 - 2025



PHILIPS

S

Starta smartare

Essential

| —

Enkel tillgang till en varld av
smart belysning med Hue

Hue E
WCA AGO
E27 1P

REK
289 kr

Hue E
WCA
GUIO 1P

REK
289 kr

. Huek
WCA AGO
E27 &P

e 2T/
: m i

o= ®w Y H REK
579 kr

.| HueE
; WCA
h GUI0O 3P

B Y Rex

579 kr

Philips Hue E WCA 806 AGO
E27 2-P kit

REK ©29 kr



Hand- och
fotvarmare

Art. nr: A15115

Varmekuddar, uppladdningsbara
Finns i tva storlekar:

45x45cm 60x45cm

Art. nr: A15486 Art. nr: A15488
Inkl. powerbank 5.000 mAh

Elektrisk nack- och
axelvarmare 90x65 cm

6 varmelage
Art. nr: A15116

Varmande
nyheter
fran Tristar

Varmeflakt Keramisk
KA-5205 Termostatstyrd 1500W
Art. nr: A15498

Uppvarmd stolsdyna
110X40cm, fleece, 100W
Art. nr: A15489

*k Xk @

TRISTAR



Bordsgrill
Table chef pirouette
Art. nr: A15527

Raclette & Fondue
Art. nr: A15528

Hostnyheter
fun dining &
matlagning

Pizzaugn Pro Max 400°C
Art. nr: A15533

inkl. pizzasten och spade

Kapselmaskin Latte Pro
Art. nr: A15551

Glassmaskin Rostfri 1,51 LCD @

Art. nr: 282605
for moments that matter



ORDER NORDIC LANSERAR VITVAROR

Startskott for MDA

Det nordiska hemmet dr i stindig forindring. Vitvaror har gitt frin att vara dolda arbetsredskap
till att bli en integrerad del av livsstilen. De ska forenkla vardagen, mota hillbarbetskraven och
bidra till hemmet som helhet. Det Gr i denna forindring som Order Nordic nu tar steget in i MDA
(storvitt) - en satsning som bygger pa lingsiktighet, partmerskap och tydliga affiarsmajligheter.

En marknad i férandring

Marknaden f6r MDA i Norden utvecklas snabbt. Bara kategorin
kyl och frys omsatte omkring 5 miljarder kronor under 2024.
Tvattmaskiner i Sverige vantas vaxa fran cirka 3,5 miljarder
kronor 2025 till dver 4 miljarder 2030. Det hér &r inte bara
siffror, det &r en tydlig signal om att konsumenterna efterfragar
mer, béattre och smartare I8sningar i hemmet.

Candy som startskott

Som startskott pa var MDA-satsning lanserar Order Nordic kyl/
frysar och torktumlare/tvattmaskiner fran Candy. Tva kategorier
i hjartat av det nordiska hemmet, med stor marknadsvolym.

Genom samarbetet med Haier Europe, varldsledande inom
stora hushéllsapparater, blir Order Nordic strategisk partner
av Candy i Sverige, Norge och Danmark — vilket ger vara
aterforséljare en unik position p& marknaden.

Nar vi valjer Candy som férsta varumarke gor vi det med
omsorg. Candy kombinerar italiensk design med funktionalitet
och robust kvalitet, alltid med konsumenten i fokus. Det ar ett
varumarke som tilltalar brett men samtidigt star for innovation i
vardagen — precis det som marknaden efterfragar.

Majligheter for aterforséljare

Lanseringen &r starten pé& nagot storre. Var vision ar att
bygga en portfolj inom MDA som pa samma satt som vart
SDA-sortiment kombinerar bredd med tydlig profilering.

Vi vill erbjuda allt fran sméa koksapparater till kompletta
vitvarulésningar, produkter som gor skillnad i vardagen.
Samtidigt sakerstéller vi attraktiva prisnivder som ger god
I6bnsamhet for vara aterforséljare — och ett riktigt bra slutpris
som gor produkterna tillgangliga for &nnu fler konsumenter.

“Candy har en enorm potential i Norden. Det som gér
varumdrket unikt &r kombinationen av en attraktiv prisbild,
snygg design och robusta produkter med smarta funktioner, till
exempel tidsbesparande tvéttprogram &ven péd standardniva.
For aterforséljarna innebdr det ett vasst och skyddat sortiment
som inte syns pa marknaden i dag, och fér Order Nordic

och véra partners éppnar lanseringen dérrar till helt nya
kundgrupper,” sager Anders Larsson, ansvarig séljare pa Order
Nordic och en av nyckelpersonerna bakom satsningen pa
Candy.

Framtiden ar hér

Tydliga trender formar marknaden. Vitvaror férvantas vara mer
an funktionella — de ska vara energieffektiva, uppkopplade och
estetiskt genomtankta. Smarta funktioner som appstyrning,
automatiska program och energioptimering blir standard och
konsumenternas krav 6kar.

E-handeln driver pa utvecklingen ytterligare. Allt fler
konsumenter kdper MDA online, vilket innebér att logistik,
varumarkeskannedom och den digitala upplevelsen ar
avgorande i kundresan. Har kan Order Nordic gora skillnad
genom att erbjuda vara aterforsaljare bade produkter och
|6sningar for att lyckas.

Vi ser ocksa tva parallella rorelser: | bassegmentet dkar
prispressen, medan premiumsegmentet vaxer snabbt nér
konsumenterna soker design, innovation och langsiktigt
héllbara I6sningar. Det dppnar upp en marknad dar
helhetsleverantérer kan spela en nyckelroll.

Genom att samla SDA och MDA under samma tak
stérker vi inte bara vart erbjudande - vi starker vara kunders
majligheter. Var ambition &r att vara en partner som levererar
trygg distribution, marknadsstdd och en produktportfélj som
skapar affarer bade i dag och i framtiden.

Se hela sortimentet har: E - E
Eller kontakta oss péa 1 .
info@order.se =

ORDER NORDIC MAGASIN NR1 - 2025



CANDY

TVATTMASKIN PROWASH 700
10 kg * Art nr:A15227
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C3 - BRYGGD PA TRADITION SMAKSATT MED FRAMTID

Sa som kaffe var menat
att smaka

C3 bdrjade sin resa med perkolatorn som férandrade
kaffevanorna i svenska hem. | dag fortsétter varumérket att
utvecklas med ett bredare kaffesortiment.

Kaffehjartat i svenska hem

Svenskarna &r ett av varldens mest kaffedrickande folk och
perkolatorn har haft en sjalvklar plats i vra hem i éver sextio
ar. Nar den slog igenom pa 1960-talet blev den snabbt en ikon
i kdket, élskad for sin fylliga smak och den varma doft som
spred sig genom huset.

Under 1970- och 1980-talet var perkolatorn nastan
standard i svenska hem, sarskilt i mindre stader, pa
landsbygden och i Norrland dar den blev férknippad med
gemenskap vid sléaktmiddagar och fikastunder. Den var ocksa
en trogen folieslagare i sommarstugor och pa campingar,
uppskattad fér sin robusthet och enkelhet.

Nar droppbyggaren tog 6ver pa 1980- och 1990-talet
minskade perkolatorns popularitet, men den férsvann aldrig
helt. | slutet av 1990-talet aterupptacktes den av en ny
generation kaffedlskare — och C3 blev varumarket som satte
perkolatorn i centrum igen.

Ett varumarke som brygger pa framtiden

Likt en perfekt kopp kaffe har C3 langsamt utvecklats

och forfinats till ndgot &nnu battre. Genom en omfattande
rebranding har varumarket fatt en tydligare premiumkaraktar

och en starkare identitet. Den skandinaviska enkelheten finns
kvar, men helhetsintrycket har féradlats i varje detalj.

De nya foérpackningarna ar utvecklade for att spegla kanslan
av modern kvalitet och gora sortimentet mer enhetligt och Iatt
att kommunicera i butik. Nya miljobilder och visuella koncept
lyfter fram produkterna i inspirerande vardagssituationer och
gor det lattare for konsumenter att se C3 som en sjélvklar del
av sitt hem.

Samtidigt har en ny hemsida lanserats som presenterar hela
sortimentet i ett modernt uttryck, med fokus pa inspiration,
tydlig information och en &nnu starkare varumarkesupplevelse.

"For mig dr ljudet frin perkolatorn négot
alldeles speciellt. Jag minns hur kaffet steg upp
i den lilla perkolatorknoppen och hur min
mormor och morfar i Dalarna drack sitt kaffe pa
fat. Det ir en doft, ett ljud och en kinsla som for
alltid Gr forknippad med gemenskap.”
— Ida Behm, marknadschef Order Nordic

Fler bénor pa bordet
Kaffekulturen utvecklas snabbt. Konsumenter vill i dag
kunna skapa sin egen baristaupplevelse hemma, med

ORDER NORDIC MAGASIN NR1 ¢ 2025



farskmalda bonor, skummad mjdlk och en stdrre variation av
smaker. FOr att méta detta behov lanserar C3 nu tva nyheter
som kompletterar den ikoniska perkolatorn och breddar
varuméarkets kaffesortiment.

- Jag blev valdigt glad nar Order Nordic for snart tva ar
sedan férvarvade C3, framfor allt eftersom dess perkolatorer
&r en stor svensk ikon. Aran att sedan & vara produktchef for
varumérket &r enorm. Jag kénde tydligt att vi skulle ldmna det
"gamla” C3 bakom oss, da det bestatt av ett brett sortiment
med mindre fokus pa vad som faktiskt gor C3 speciellt —
kaffet, och mer specifikt perkolatorerna, sager Philip Silwer,
produktchef pa C3

— Med ett nytt och tydligare fokus fér C3 bdrjade letandet
efter nésta framgangsprodukter for kaffedlskaren. Kaffekvarnen
och mjdlkskummaren var sjélvklara produkter att inleda
denna nya resa med. Bada &r framtagna for att passa perfekt
ihop med véara perkolatorer, bade i design och funktion.
Kaffekvarnens olika nivaer &r sérskilt anpassade efter antalet
koppar i vara perkolatorer, och mjdlkskummaren kommer med
fyra unika funktioner som gér mjolken precis s& som du vill ha
den, fortsatter Philip.

Produkterna

Som varumarke fortsatter C3 att vaxa och utvecklas med
samma grundidé som alltid — att skapa palitiga produkter for
hemmet med design och funktion som speglar den nordiska
livsstilen.

%\ S\ LN
Férvandla mjolk till krémigt skum med ett knapptryck och skapa
din cappuccino och latte med riktig cafékénsla. Art nr: A15019

Nyfiken pa att vara en del av nésta kapitel i C3:s kaffehistoria
och upptécka mer av sortimentet?
Besok order.se eller kontakta oss dver en kopp kaffe.

Med kaffekvarnen &r det mdjligt att mala bénorna precis fére
bryggning och fa ut maximal arom och fyllighet. Art nr: A15015
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Health-serien

— trygghet i koket, omtanke for framtiden

Koket dr hjdrtat i hemmet dér vi samlas, skrattar och lagar maten som héller ihop vardagen.
Men vad blir resultatet nér nyttiga och bra ravaror tillagas i koksprodukter som innehdller
dmnen som hotar bide vdr hilsa och miljon?

For mig ar kdket mer an bara en plats dér vi lagar mat, det &r
hjartat i hemmet. Det ar dér vi samlas, pratar om dagen som
gatt och delar bade vardag och fest. Jag vill kdnna mig trygg
med att det jag sétter pa bordet inte bara &r gott, utan ocksé
tillagat i produkter som &r sékra for min familj och hallbara for
var miljo.

Sa borjade resan

Nar jag forst horde talas om PFAS, de sé kallade "evighets-
kemikalierna", blev jag orolig. Ska verkligen négot sa farligt fa
finnas i véara koksprodukter, dar vi lagar maten vi delar med
familj och vanner? Vi lagger tid och pengar pé att kdpa bra
ravaror, och anda riskerar vi att tillaga dem i produkter som kan
avsondra kemikalier. Det kandes fel och dérfér bestdmde vi
oss pa Champion for att gora nagot at det.

Redan 2022 gick vi p4 Champion med i projektgruppen PFAS
POPFREE Industri, dar vi tillsammans med aktorer fran olika
branscher bestémde oss for att gora skillnad. For oss blev det
sjalvklart att ta itu med de produkter som ar allra ndrmast oss i
vardagen — non-stickbeldggningar pa kdksprodukter.

Det var inte latt. Manga fabriker forstod inte vad vi
efterfragade. Vi insag att vi som foretag maste vaga ta

ansvar, sta pa oss och utbilda vara leverantérer om varfor

det har verkligen spelar roll. Har har var produktchef for egna
varuméarken, Philip Silwer, varit en avgdrande drivkraft. Med

sitt engagemang och sin kunskap har han drivit arbetet framat
och varit en nyckelperson i utvecklingen av vara produkter med
PFAS-fria belaggningar.

Forsta steget - var air fryer

Till slut tog vi fram var allra forsta produkt med belaggning
utan PFAS, en air fryer. Gensvaret fran vara kunder, var tydligt:
trygghet och hélsa i koket betyder ndgot. Det blev startskottet
for ett ldngsiktigt arbete dar vi vill visa att man inte behdver
vélja mellan sékerhet och funktionalitet.

Vi ser att allt fler konsumenter borjar vakna och stélla fragor
om vad deras produkter egentligen innehaller, men det behovs
mer. Det krévs bade medvetna val fran dig som konsument
och modiga beslut frdn oss som tillverkare. Tillsammans kan vi
gobra skillnad.

Health-serien - nasta steg

Nu tar vi nasta steg med vér Health-serie, vaffeljarn,
smorgasgrill och paninigrill, alla med PFAS-fria belaggningar
men med samma smidiga non-stick-prestanda som vi &r vana
vid. F&r mig handlar det inte bara om produkter, utan om
tanken bakom: att veta att vi gér battre val, bade for halsan
och fér framtiden.

Var roll i branschen

Vi vet att vi inte kan férandra varlden éver en natt. Men vi

kan vara en rost, en drivkraft, och ett exempel fér andra i
branschen. Genom Health-serien vill vi visa att det gér att
t&nka om nér det galler kdksprodukter. Det hér &r inte bara en
ny produktlinje, utan en del av en stdrre resa. En resa mot kok
som &r trygga, hallbara och fyllda med omtanke, precis s& som
vi vill att vara hem ska vara.

Vill du veta mer om var resa och upptéacka hela Health-serien?
Las mer pa order.se och lat oss tilsammans, oavsett om du
ar kund eller leverantdr, lyfta fragan och ta fram produkter for
kommande generationer.

P& nasta sida kan ni
l&sa mer om Healthserien,
dar produktchef Philip
Silwer beratta om Text:
det langsiktiga tanket ISABELL
i produktlinjen for HALLGREN
Champion hem- och
hushallsprodukter.
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Konsumentmedvetenheten okar

De senaste fyra ren har vi arbetat intensivt med den viktiga
PFAS-fragan, vilket for drygt tva &r sedan resulterade i var
forsta lansering: en airfryer med PFAS-fri belaggning. Sedan
dess har vi i princip bytt ut hela vart aktiva sortiment (den sista

konsumenter hérde av sig. Slutkundens krav skapar fordndring!

Vaffelskalsjarn Health Vaffeljarn Dubbelt 1600W
Dubbelt 1T000W Artnr: A13446
Artnr: A13445

ORDERONGRDIC

PLATINUM TSR3
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Sustainability Rating
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Platinum pa hallbarhet

EcoVadis har gett oss sin hogsta utmarkelse, Platinum.
Det betyder att vi tillndr de 1% mest hélloara

foretagen i var bransch globalt. Vi ar forstas valdigt
stolta, men mest av allt ser vi det som ett kvitto pa att
vart langsiktiga hallbarhetsarbete fungerar.

produkten anl&nder i november) till beldggningar utan PFAS.
Trots att vi bytt ut vara produkter till samma eller battre
produkt och till samma priser, upplever vi att effekten fran
slutkunden dréjt. For att fa till en verklig forandring kravs
konsumentmedvetenhet. Jag ar darfor otroligt tacksam over
att TV4 lyfte denna fraga pa vaffeldagen i mars. Telefonerna
bérjade ringa direkt och oroliga kunder undrade vad deras
véffeljarn egentligen innehdll. Vid den tidpunkten hade vi
|6sningen, men leveransen blev inte Kklar i tid. Det &r darfor
vart stora noje att nu kunna erbjuda PFAS-fri belaggning
pa véara vaffeliarn, smorgasgrill och paninigrill i var nya fina
Health-serie. Produkterna ar fortfarande de valtestade
favoriter som vara kunder
uppskattat i flera ar, men
beldggningen har utvecklats
for att uppfylla vara nya Text:
krav kring PFAS. Darfor har PHILIP
samtliga produkter fatt nya SILWER
artikelnummer.

Samma

modeller
- nyttart.nr.

Paninigrill Pro 2in1 med
bordsgrill 2000W
Artnr: A13447

Smorgasgrill Multi
22x12cm 750W
Artnr: A13442

Fira hosten med oss

@CHAMPION

pa hela sortimentet
Ange kod:

i meddelanderutan i kassan
www.order.se

Galler 8/10 t.o.m den 15/10 (kI. 23.59)




Ny férsaljningschef:
Valkommen
Johan Hall

Vi &r glada att valkomna Johan Hall
som ny forsaljningschef pa Order
Nordic. Johan har éver 20 ars
erfarenhet fran forsaljning och inkdp,
bland annat inom telekombranschen
hos distributorer, tillverkare och
aterforséljare. Narmast kommer

han fran GP Batteries, dar han de senaste atta aren lett forséljningen och varit med
i lanseringen av varumarket Agiila. Han drivs av att bygga starka team, utveckla
affarer och skapa langsiktiga kundrelationer. Som hallanning med familj i Falkenberg
kombinerar han yrkeslivet med fritid i haststall, skidbacke och pa tennisbanan

- alltid med samma energi och framatdriv. Med sin breda erfarenhet och stora
engagemang ser vi fram emot att ta nésta steg pa var resa tillsammans.

Officiell, fullvardig D-Link-distributdr

Vi har tecknat avtal med D-Link
och blir ddrmed en fullvardig,
officiell distributdr fér den nordiska
marknaden. Avtalet innebéar

basta majliga forutsattningar att
erbjuda D-Links breda sortiment till
konkurrenskraftiga priser — bade till
nya och befintliga kunder.

D-Links produkter riktar sig Hill
saval konsumenter som sma och
medelstora féretag. Sortimentet
stracker sig bl.a. fran routrar
och MESH-néatverk till switchar,
WiFi-ldsningar samt avancerade
natverksprodukter for foretag.

KITCHEN LIFE

Koksredskap for
hemmakocken

Nu lanserar vi MAKU

— med produkter for
dukning, bakning och
matlagning. Funktion
och design for matgladje
i vardagen. Sa snygga
att de garna far ligga
framme...

Kontakta oss for mer info om hur sortimentet kan passa in hos er.
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Ny KAM i Finland:
Valkommen
Teemu Lehto

Nu stérker vi var narvaro i Finland med
Teemu Lehto som ny Key Account
Manager.

Teemu har mer &n 25 é&rs erfarenhet
inom hemelektronik och ar valkand i
branschen, inte minst som "Mr Panasonic”.
Han brinner for teknik, affarer och
l&ngsiktiga samarbeten — och pa fritiden
hittar man honom gérna med motorcyklar,
jetskis eller i renoveringsprojekt pa
sommarstéllet med labradoren Unski
vid sin sida. Med bakgrund som bade
entreprendr och férséljiningsproffs har han
en unik forstaelse for bade leverantdrers
och kunders behov. Hans passion for att
folja den snabba teknikutvecklingen gor
honom till en stark drivkraft i att utveckla
Order Nordics erbjudande pa den finska
marknaden.
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Utokat sortiment

hos Order Nordic!

Smidigt satt att fa internet! Routern G530V2 med
stod for 5G NR och AX3000 Wi-Fi 6 ger internet med
hog hastighet pa platser med begransad eller obe-

fintlig fast bredbandsanslutning.

Ett starkt och friskt natverk mojliggoér for
manniskor och foéretag att skapa hdg-
produktiva miljder och engagerande,
stérningsfria digitala upplevelser.

I fyra decennier har D-Link arbetat med
att forbattra den digitala tillvaron for
individer och verksamheter med sakra
och tillférlitliga natverksprodukter och
-l6sningar. Upptack dem pa dlink.com

NYHET! Order Nordic ar
nu officiell, fullvardig
D-Link distributor i Norden.
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HMC5

Beat & Roll

NYHET: Vevradio

En kompakt och palitlig nddradio — laddas via USB,
solcell eller vev. Haller dig uppdaterad med radio, ger
lijus med inbyggd ficklampa och har SOS-signal fér
nddsituationer. Art. nr: A15213
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pa hela sortimentet
Ange kod: CHAMPION2025

i meddelanderutan i kassan
www.order.se
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Las mer pa champion.se @CHAMPION



